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提案書 



桃山堂株式会社


企画部長山 本 浩 平 殿


提出日 提川庁属| 企画開発本部


案卜一一一寸
平成 20年 10月 25日 者|氏 名 | 佐藤亜希子


提 案 名 既存商品のフ ロモーション強化O


現状展開している清涼飲料のプロモーションを強化し、まだ参入して間もないコーヒー飲料 


l の地位を確¥Jーするじ 
提案内容


新規参入したコーヒー飲料ですが、現状では苦戦を強し、られています。調査結果によると、


E皇 由|
弊社が扱うコーヒー飲料の種類の少なさが弱点として挙がってきていますむ


これを踏まえ既存商品のプロモーションを強化し、ブランドイメージの底上げを図り、コー


ヒー飲料の売上を強化することが 11的ですc


[現在展開している商品群のプロモーション強化]


・雑誌や新聞広告の他に、電車の中吊りや CMの予算を引き土げる。


(具体的な数値に関しては、日IJ途資料を提出)


-サンプリング配布の実施


・モニタリングの実施


[コーヒー飲料の市場調査]


実施方法  I.他社が販売している商品の調査


(具体的な案に関しては、別紙参照)


.価格設定の見直し


・内容量の見直し(値段と内容量の適正化)


審査日|審|口 企画採用


査|口 アイデア採用


平成年月日|結|口 ヒント採用


果|口 不採用
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提 案書


提は庁属| 販売促進本部


案ト一一一寸 

平成 20年 10月 28日 者|氏名| 柳田直人 



提案名 販促活動の提案


今年度の販促活動の結果を踏まえて、来平度の販促活動の企阿・実施を提案。


現在行っている販促活動の費用対効果を活かしながら、泊費者に新しい訴求方法を模索す
提案内容|


る。


現状の販促活動は一定の効果をあげることが出来たが、競合他社の追随を受け、新たな販促


E皇 由|
活動が必要になったc また、消費者全体を取り込むことが必要だが、ターゲットを絞った販


促が必要であれば、実施する。 


[雑誌とのタイアップ】
 


. 20長代  OLを読者層に持つ雑誌とのタイアップ企画を検討



[ラッピングパス]


・目にとまりやすい宣伝広告を利用



(パスや電車など、来年度の予算が決まり次第、検討)



実施方法| 【キャンベーンの実施]


・今年度も好評だ、ったキャンベーンをリニューアルし、実施。



(具体案に関しては、別紙提出予定) s 



審査日|審|口 企画採用


査|口 アイデア採用


平成 年 月日|結|口 ヒント採用


果|口 不採用
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20年� 10月2日


提
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マーケティン


鈴木� 次朗


の調査依頼� 


o書涼数料水� :3 の車場謁査� つ 呉体的;こは、購入者が


、113どのくらし普段{可を重捜して飲料水を購入するのかれ床・植段・パッケ


飲料水を購入しているのか、自動販売機と応頭ならどこで購入する


を設定し、今後の商品開発や販売チャ}レの模索を行う c 


8月に販売された清諒飲料水� 3尚品の市場に討する反応を


f蔑 内容
多いカ 目


に向けてどのよう


に市場にア をかけていくべきカミ等、半目指材料γ るc 、顧客の志向を探り
串


の高品開 ることを自前と るc


議 名


{実施



インタ ット



のアンケート



キャンベ…ン実臆 
  


1 0 代後半~50 長代の努


実路方法


{実施期間]


/インタ ットは� 1ヶ月、 のアンケートは� 1 を見込むc


、� 
./ 


リア}


ットは全関


トは言者fi闘 23 1R.及び摸j呉、 千葉の主要都市〉� 
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